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Kraftig okning av antalet foretagsledare som ser ekonomiska vinster i
hallbarhetsinvesteringar

Med rekordhdga temperaturer och klimatkatastrofer som avléser varandra, anser tre ganger
fler chefer inom olika branscher att hdllbarhet ska inkluderas i affarsplanen, jamfort med forra
aret. Ett vaxande antal ser ocksa fordelarna med att inforliva hdllbara affarsmetoder och
processer. Oforandrade investeringsnivaer riskerar dock att begriansa den konkreta effekten
kraftigt. Detta enligt en ny rapport frdn Capgemini Research Institute, "A World in Balance".

De senaste 12 manaderna har det gjorts betydande framsteg nér det kommer till inkludering av
hallbarhetsaspekter i manga foretags affarsmodeller, samtidigt som kritiska omrdden som 6kade
investeringar, rapportering eller hallbar produktdesign slapar efter. Det visar en ny rapport fran
Capgemini. I rapporten, som tagits fram foér andra aret i rad, framgar det att 63 procent av de tillfrégade
cheferna menar att deras afférsplan fér hallbarhet &r tydlig. Denna andel har tredubblats jamfért med
sommaren 2022, dd endast 21 procent av cheferna svarade samma sak. Dessutom har andelen chefer
som menar att kostnaden fér hallbarhetsinitiativ 6vervéger férdelarna, sjunkit fran 53 till 24 procent. De
som anser att hallbarhetsinitiativ &r en ekonomisk bérda har minskat med mer &n halften (fran 53 procent
till 22 procent). I Sverige har siffran sjunkit fran 51 till 15 procent.

Sverige under det globala snittet

Trots att svenska chefer i lagre utstréckning (jamfért med det globala snittet) anser att hallbarhetsinitiativ
ar en ekonomisk bérda ligger Sverige under det globala genomsnittet nar det kommer till hur styrelser
anses prioritera och engagera sig i féretagens hallbarhetsstrategier (54 respektive 59 procent).

- Konsekvenserna av klimatférédndringarna med stort ménskligt lidande och ekonomiska férluster som féljd
&r omdjliga att ignorera. Rapporten visar att m8nga féretag gér framsteg, men nédr det kommer till att
omsétta planer i konkreta 8tgdrder g8r det fér I8ngsamt. De flesta chefer i undersékningen inser att det
finns en afférsnytta i olika h8llbarhets8tgérder, vad vi verkligen behéver se nu &r féretag som investerar i
framtidssékra h8llbarhets8tgérder och anpassar sina affirsmodeller fér att bygga hllbara produkter och
tignster, sdger Ann Hellenius, EVP and Managing Director p8 Capgemini Invent.

Trots motiverade chefer riskerar den faktiska effekten att utebli

Utbver dkningen av extremvader visar rapporten att regulatoriskt tryck och férvantad avkastning pa
investeringen ar viktiga motiverande faktorer for att anta miljémassiga och/eller sociala
hallbarhetsstrategier och initiativ: tre fjardedelar (74 procent) av cheferna hoppas kunna 6ka framtida
intdkter (upp fran 52 procent 2022), och 64 procent hanvisar till efterlevnad av géllande regler (upp frén
51 procent 2022).

Manga organisationer har gjort rejala framsteg i att definiera sina hallbarhetsplaner sedan férra aret: 61
procent av cheferna sdger nu att deras foretag har en definierad prioriteringslista éver hallbarhetsinitiativ
att genomféra under de kommande tre aren (upp frén 49 procent), och 57 procent delade att deras
organisation h3ller pd att omforma sin affars-/verksamhetsmodell fér att bli mer hallbar (upp frén 37
procent).

Trots denna positiva fordandring riskerar effekten att bli begrénsad d& planen for 6kade investeringar inte
ar lika tydlig. M@nga organisationer brister ocksad nar det kommer till rapportering, sérskilt nar det galler
att mata och samla in scope 3-utslapp. Andelen chefer som séger att deras organisation har formagan att
mata och samla in data om scope 1 och 2-utslépp ar oférandrad. For scope 3-utsléapp har andelen till och
med minskat fr&n 60 procent 2022 till 51 procent 2023. P& samma sé&tt har atgarder kring hallbar
produktdesign inte forandrats.

Uppfattningen om greenwashing delar féretag och konsumenter at

I rapporten framgar ocksa att det finns en klyfta mellan chefer och konsumenter kring bilden av
greenwashing. Endast 17 procent av cheferna uppger att de tror att konsumenterna ar oroade 6ver
greenwashing, medan 33 procent av konsumenterna globalt tror att organisationer och varumarken
skénmalar sina hallbarhetsinitiativ. Bland svenska konsumenter &r fortroendet for foretagen hogre &n i det
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globala snittet, bara 24 procent tror att foretag &gnar sig t greenwashing. Globalt sett &r generation Z
mycket mer misstdnksam mot hallbarhetsléften (50 procent) &n boomers (18 procent). 49 procent av
konsumenterna litar aldrig, séllan eller bara ibland pa ett miljopastdende kring en produkt de évervager
att kdpa. Bland Gen Z &r annu fler skeptiska, dar svarar 65 procent samma sak.

Manga foretag satter sitt hopp till digital teknik och i synnerhet generativ Al, fér att fa hjalp att na sina
hallbarhetsmal. Over halften (59 procent) av cheferna tror att det kommer att spela en nyckelroll i deras
organisations hallbarhetsférandringsarbete. Parallellt séger en lika stor andel av cheferna (57 procent) att
deras organisation har bérjat vidta atgarder for att mildra miljopdverkan av att anvénda generativa Al-
modeller.

Metod:

Capgemini Research Institute har genomfért en undersdkning och intervjuat 2 151 chefer, anstallda pa
718 olika foretag med minst 1 miljard dollar i §rlig vinst, i 13 olika lander i Nordamerika, Europa,
Australien, Kanada, Frankrike, Tyskland, Indien, Italien, Japan, Nederldanderna, Norge, Spanien, Sverige
och Storbritannien. Féretagen verkar inom 11 olika industrier och undersékningen genomférdes under
augusti och september 2023. Deltagarna var pa “director level” eller hégre och 50 % kom fran roller inom
strategi, hallbarhet, férsaljning och marknadsféring medan 50 % kom fran roller inom produktdesign, R&D
och logistik. Capgemini Research Institute genomférde ocksa en global undersékning med 6 500
konsumenter dver 18 3r, I 13 lander.

For att Iasa hela rapporten, tryck har: https://www.capgemini.com/insights/research-library/sustainability-
trends-2023

Om Capgemini - Ledande inom konsult- och tekniktjanser, innovation och digital transformation
Capgemini ar varldsledande nar det galler att hjalpa kunder att driva och utveckla sina verksamheter
genom den potential och de mdjligheter som skapas av teknik. Koncernen har som ledstjarna att med
teknikens hjalp frigéra mansklig energi som kan anvéandas till att bygga en hallbar och inkluderande
framtid. Organisationen praglas av mangfald och ansvar och Capgemini Press Release or News Alert har
360 000 medarbetare i 6ver 50 ldnder. Med 55 ars erfarenhet och djup branschexpertis & Capgemini en
trygg partner som kan hantera hela bredden av kundernas affér, fran strategi till drift, och alltid i takt med
den senaste utvecklingen for innovationsomrdden som molnet, data, Al, uppkopplade enheter, mjukvara,
digital ingenjérskonst och nya plattformar. Koncernen rapporterade globala intdkter pd 22 miljarder Euro
for 2022. Get the Future You Want | www.capgemini.com

Om Capgemini Research Institute

Capgemini Research Institute ar Capgeminis tankesmedja som publicerar forskning om den digitala
teknikens inverkan pa stora traditionella féretag. Teamet anvander sig av Capgeminis experter runt om i
varlden och arbetar nara akademin och tekniska partners. Institutet har forskningscentra i Indien,
Singapore, Storbritannien och USA. Capgemini Research Institutet rankades nyligen som etta i varlden fér
kvaliteten p& sin forskning av oberoende analytiker. Lds mer pa:
https://www.capgemini.com/researchinstitute/
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